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OGLOSZENIA SPADOWE
(nalezy doda¢ 5 mm spadu z kazdej strony ogloszenia oraz odsungé
wazne elementy reklamy o 4 mm od linii cigcia)
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Warunki zamieszczania reklam

1. Podstawg do zamieszczenia reklamy jest zlecenie podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Zleceniodawcy lub zlecenie przestane
elektornicznie lub ustna umowa kupiecka, okreslajgce rodzaj reklamy, jej
powierzchnig, terminy. Warunki ptatnosci oraz cen i wysoko$é rabatéw
okre$la Wydawca zgodnie z obowigzujgcym cennikiem ogtoszen lub
potwierdzeniem przyjecia zlecenia do realizacji.

2. Zlecenie powinno zawieraé peten adres Zleceniodawcy konieczny do
wystawienia faktury Vat, wraz z NIP-em oraz w przypadku rozpoczynania
wspotpracy dokument stanowiqcy podstawe prawng dziatania
Zleceniodawcy, np. kopie odpisu KRS, REGON itp.

3. O zmianie cennika reklam Wydawca powiadomi Zleceniodawce 2
miesigce przed jego wprowadzeniem.

4. Wszelkie materialy tekstowe niebedgce materiatami redakcyjnymi, sg
traktowane jako artykuty reklamowe i sygnowane nadtytutem ,ogtoszenie”
oraz nazwq i logiem firmy reklamujgcej sie. W przypadku ogtoszen
tekstowych materiaty muszq byé¢ dostarczone w postaci elektronicznej.

5. Zlecenia na publikacje reklam muszq by¢ sktadane nie pézniej, niz w
terminie jaki jest opublikowany w aktualnym cenniku ogtoszen.

6. Wycofanie zlecenia moze nastqpi¢ w terminie nie péziniejszym, niz
ostateczny termin przyjmowania zlecen podany w cenniku ogtoszen.
Wycofanie zlecenia po tym terminie upowaznia wydawce do obcigzenia
Zleceniodawcy réwnowartoéciq 100% uzgodnionej wartosci reklamy.

7. Rezerwacja oktadek mozliwa jest tylko w przypadku uiszczenia przedptaty
w wysokosci 30% wartosci zlecenia.

8. Ostateczna data przyjmowania materiatéw oraz zmian w tresci reklamy
mija 7 dni po terminie przyjmowania ogtoszen, w innym przypadku
ogtoszenie moze zostaé przesuniete na nastgpne wydanie.

9. W razie opéznienia nie gwarantujemy umieszczenia reklamy w wybranym
miejscu zeszytu, a w skarajnych przypadkach jej opublikowania.

10. W przypadku zlecen dtugoterminowych, w razie niedostarczenia nowych
materiatéw w terminie okreslonym w pkt. 8, Wydawca ma prawo do
zamieszczenia reklamy otrzymanej na potrzeby poprzedniego numeru.

11. Wydawca ma prawo do odmowy przyjecia materiatéw nienadjgcych sie
do reprodukciji z powodu ztej jakosci lub nieodpowiadajgcych parametrom
technicznym.

12. Jezeli materiaty dostarczone do reprodukcji majg byé zwrécone
Zleceniodawcy, nalezy to wyraznie zaznaczyé w zleceniu.

13. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo pobierania optat za przygotowanie
materiatéw poligraficznych. W ramach zlecenia istnieje mozliwo$é
dokonania 3 poprawek.

14. Sugestie odnosnie umiejscowienia reklam przy okreslonym temacie
redakcyjnym (nie dotyczy blokéw ogtoszeniowych) mogq byé spetnione tylko
w przypadku okreslonych wielkosci, terminowego zlecenia i w miare
mozliwosci technicznych.

15. Formaty 1/4 strony (88x125 mm) w czeéci redakeyjnej zeszytu tqczone
sq ze sobq tworzqc format 1/2 strony.

16. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych
ogtoszen oraz ma prawo odméwié¢ zamieszczenia reklamy i wktadki jesli ich
tres¢ lub forma pozostajg w sprzecznosci z liniq programowq i charakterem
publikacji Wydawcy. Dostarczone przez Zleceniodawce materialy nie mogq
naruszaé dobrych obyczajéw, a ich publikacja nie moze stanowié czynu
nieuczciwej konkurenciji.

17. Maksymalne odszkodowanie w przypadku uzasadnionej i przyjetej
reklamacji to ponowna publikacja poprawnej reklamy.

18. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne btedy powstate
w procesie druku, a wynikajgce z wadliwoséci dostarczonych przez
Zleceniodawce materiatéw reklamowych.

19. Reklamacje dotyczqce reklam przyjmowane sq w terminie 7 dni od daty
ukazania sig reklamy, w formie pisemne;.

20. Platnosci za wykonanie zlecenia dokonywane sq w formie przelewéw na
konto Banku Pekao SA 93 1240 6609 1111 0000 4934 1504.

21. W przypadku firm polskich faktury wystawiane sq po ukazaniu sie
ogtoszenia a ptatno$é musi nastqpié do 14 dni od daty wystawienia faktury.
W przypadku firm zagranicznych obowigzuje 100% przedptata przed
ukazaniem sig¢ ogtoszenia.

22. W wypadku opéznienia ptatnosci Zleceniodawca zostaje obcigzony
odsetkami w wielkosci 5% wartosci faktury. Wydawca zastrzega sobie prawo
wstrzymania druku reklam po trzech nieoptaconych rachunkach.
Wznowienie reklam po uregulowaniu zalegtosci, nowe reklamy emitowane
na zasadach przedptaty.

23. Zamieszczenie wktadki reklamowej wymaga przedtozenia wzoru

i jego akceptacji przez Wydawce. Wktadki, ktére wyglgdem przypominajg
top agrar Polska lub inng publikacie PWR pod wzgledem graficznym lub
zawierajq obce reklamy, nie bedq przyjmowane do dystrybuciji.

24. Dopuszczalna tolerancja odchylenia barw w druku offsetowym wynosi
95% zgodnosci.

25. W przypadku przedterminowego zerwania umowy naliczane bedq kary
pienigzne od wysokosci niestusznie naliczonego rabatu.

26. Zaméwienie reklamy oznacza akceptacie powyzszych warunkéw
sprzedazy.

27. W sprawach spornych nie ujetych w powyzszych zasadach obowiqzujg
przepisy Kodeksu Cywilnego.



