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Pakiet portali — pakiet sprofilowanych korzysci
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Portale dwoch wiodacych tytutow rolniczych
www.topagrar.pl oraz www.tygodnik-rolniczy.pl
wraz z trzecim nowym portalerm o termatyce
techniczne] www.profitechnika.pl to doskonate
uzupetnienie naszych drukawanych periodykow.

Biezace informacie, Nilmy, video blogi, kamentarze,
relacje to nasz sposab na maksymalizacie
zasiegu i dotarcie do szerokie] grupy rolnikow

w roznym wieku.

www.topagrarpl oraz www.tygodnik-rolniczy.pl
to jedne z 4 najczesciej czytanych portali rolniczych

Srednia miesieczna ilosc odston: 1600 000 (sierpiert — pazdziernik 2018).
Srednia miesieczna ilosc uzytkownikow: 600 000 (sierpier-pazdziernik 2018).

W skall roku dla pakietu portali: 13 980 096 odston, 3 658 332 uzytkownikéw
(czerwiec - lipiec 2017).
Wedtug badan Gemnius wspotczytelnictwo wynosi maksymalnie 20%,.

Fanow na FB topagraru: 52385 Tygodnika: 34 563 (27.08.2018).

Srednia taczna ilosc dodawanych newsow na obu portalach miesiecznie: 500
los¢ dostepnych filmow video na top agrar TV: 500 (27.08.2018)

los¢ wyswietlen video top agrar TV na YT: 6 706 929 (27.08.2018)

Gtowne sekcje tematyczne;

wiadomosci, aktualnosci, prawo i pieniadze, rynki/notowania, uprawa,
maszyny rolnicze, bydta, trzada, polskie mleko, dom i ogrod, rodzina.

Suma wspolnych placementow reklamowych w pakiecie
na wszystkich 3 portalach — S0% powierzchni.



Demografia

18-24 lata
25-34 lata

35-54 lata

Dane z Google Analytics

Dane z badan przeprowadzonych
dla Polskiego Wydawnictwa Rolniczego przez

Bl |
BIKLEFFMANN ClROuP

Frae Ahans Facis

Il Kobiety
Il mezczyini

Korzystanie z Internetu w celach
zawodowych

Bl Codziennie
Raz w tygodniu

B Rzadziej

[ Nie wiem, trudno powiedzie¢
Kilka razy w tygodniu

B Raz w miesiacu

Il Nigdy

Wszystkie nasze strony sa responsywne.
Wspotczytelnictwo portali 209% (badania Gemius, styczen 2018).
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Statystyki pakietu serwiséw informacyjnych:
www.topagrar.pl + www.tygodnik-rolniczy.pl
Dane z Google Analytics
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Sprawdz, o czym
bedziemy pisac!

Sredni rozktad odston
na poszczegolnych nosnikach: :

°C 30-40% Test: Trzy
Toblet 2-4% hronv
Mobile 58-66%

il

Przeglad efektywnych kampanii online



Home page www.topagrarpl — www.tygodnik-rolniczy.pl
. - | Tera.zmasz wigce] szans, : nagtowek, wyswietla sie
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mozliwosc targetowania na TAG,
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nagtowek, wyswietla sie

na wszystkich podstronach,
mozliwosc targetowania na TAG,
sekcje tematyczna

srodkowa czesc nad sekcja
termatyczna

navibox po zewnetrznej
prawej stronie

half page po zewnetrzne
prawej stronie

stopka, wyswietla sie na
wszystkich podstronach,
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Reklamy w nagtowku i stopce moga byc expanderem (dodatkowe rozwiniecie po najechaniu myszka do maksymalne] wysokosci 400px). Reklamy w nagtowku i stopce moga byc expanderem (dodatkowe rozwiniecie po najechaniu myszka do maksymalnej wysokosci 400px).
y 8 P 8a Dyc ex| e \ YSZKd Y | wy pX) v 8 f 8a Dy Clef \ ] Y | wy pX)
We wszystkich bannerach mozna zaszyc wideo. Formaty |pg png gif i html. Banner moze byc statyczny, animowany, w formie prostej gry itp

We wszystkich bannerach mozna zaszyc wideo. Formaty jpg, png, gif i html Banner moze byc statyczny, animowany, w formie prostej gry itp.
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Artykuty

rectangle w tresci artykutu
z lewej strony

navibox po zewnetrznej
stronie

half page po zewnetrzne]
stronie
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banner pod artykutem
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banner pod komentarzem

Kazdy banner moze byc targetowany pod wybrany TAG lub sekcje tematyczna
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4% Nordkalk

AtriGran :

Kazdy banner moze byc targetowany pod wybrany TAG lub sekcje tematyczng

rectangle w tresci artykutu
Z prawej strony

half page po zewnetrzne]
stronie

navibox po zewnetrznej
stronie

banner pod artykuterm
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Sekcja wideo www.topagrarpl
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navibox po zewnetrzne
stronie navibox po zewnetrznej
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half page po zewnetrzne
stronie srodkowa czesc nad sekcja

tematyczna

half page po zewnetrzne
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srodkowa czesc nad sekcja
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Poranna trojpolowka Vlogi redaktorow Pogotowie polowe Reportaze, wywiady, newsy
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Publikacja specjalna
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Brandmark, toplayer

1. Publikacja specjalna
na portalu

W Mordialk

AtriGran

2. Zajawka
na stronie
gtowne]
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reklama nad trescia
prostokat
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reklama nad trescia
o dowolnym ksztatcie

3. Zajawka
w sekd]|
tematycznej
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Newslettery

il i - D AL
el s : il |

topmm
agrar

Witaij Agato,

rgodnie z obietnicami, ministerstwo rolnictwa pravegotowalo projekt
pstawy, ktory gwarantaje rolnikom wicksey zwrol akeyzy
paliwowiej. Corocene wydatki panstwa na ten ¢el winiosg od
preyszlego roku ponad 1,6 mld 21, Covtaj wiece] w artvkale poniej,

Fapraszam do lektury calego newsletteral

r

Pozdrawiam,
Janusz Biernacki,

"top agrar Polska™

Jest projekt ustawy z wigekszym rwrolem akeyzy
paliwowej!
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Gtowny partner portali = 100% zasiegu
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Partner sekcji tematyczne] Madele rozliczen
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Abonament miesieczny w rotacji gwarantowane minimum 150k odston tacznie z obu portall,
emisja reklamy przez 30 dni lub miesiac kalendarzowy

CPM ptatnosc za kazde 1000 odston
FF miejsce Na wytacznosc , ptatnosc za kazdy dzien
€ Nordkalk g oot | ¢ Mix ryczatt + optata za klk — ograniczona ilos¢ miejsc
AtriG rd n& : ﬁ%ﬂ%ﬂ%{[ ﬁﬂ WP.PNH B ﬂew?g?tztizg Niestandardowe ustalone indywidualnie z Klientem
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Stownik online

CPM/CPT ptatnosc za umieszczenie reklamy w ustalonej grupie odbiorcow.
Optata za kazde 1000 odston.

FF (flat free) stata emisja reklamy, ktora ma z gory okreslony czas i miejsce,
najczescie| zlecane sa tygodniowki.

CPV (Cost Per Visitor) reklamodawca ptaci za przeniesienie docelowe] grupy na swoja DZIAt REKLAMY & MEDIA SOLUTIONS:
strone internetowa.

CPV (Cost Per View) ptatnosc za jedno obejrzenie reklamy (ub strony internetowe,
z reguty dotyczy to reklam pop-up, toplayer, brandmark .

Expand Banner wyroznia sie zmiana rozmiarow I wygladu po najechaniu na reklame
Kursorem myszy.

Nagtowek inacze] banner gtéwny — (na stronie gtowne| i podstronach)
umieszczony w taki sposob, aby byt widoczny w pierwsze)
kolejnosci dla uzytkownika wchodzacego na strone.

dyrektor dziatu reklamy & media solutions:
BLANKA StOMA

. 61886 29 24, 698 633 648
b.sloma@pwr.agro.pl

Stopka inacze] banner dolny - (na stronie gtownej i na podstronach) widoczna
na samym koncu, mozliwosc wyroznienia niestandardowym wymiarem.

Publikacja specjalna reklama zblizona forma do artykutu redakcyjnego. .
AGATA CHOJNACKA-KROLAK

. B1886 29 26, 783 294 941

Navibox reklama obok trescl, 300x250 pX. a.chojnacka@pwr.agro.pl
reklama internetowa
Rectangle reklama w tresci artykutu, 300x250 px.
Home Page strona startowa portalu.
Newslettery wyselekcjonowane tresci redakcyine, wysytane do sprofilowanych ANGELINA LUKOMSKA
SUbSkr\/bemté\/\/. . 81886 29 86, 570 519 750

a.lukomska@pwr.agro.pl
reklama internetowa

Toplayer/Brandmark reklama nad trescia.

Targetowanie skierowanie kampanil do wyselekcjonowanej grupy uzytkownikow —
sekcja tematyczna, tagl region.

MONIKA TUCHOLKA

Capping natozenie limitu wyswietlen na wybranego unikalnego uzytkownika. \. 1566 20 66, 505 222 845
m.tucholka@pwr.agro.pl

PV OdSJ(Oﬂ\/. dziat ogtoszen pozarolniczych

uu unikalny uzytkownik.

Rabat stolica Maroka ;-) oy H " Maroko

Negocjacje zawsze mile widziane




